Prospektbeilagen sind effiziente Werbemittel. Weshalb man Sie
in der Werbung einsetzen sollte!
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Prospektbeilagen in Tageszeitungen, Anzeigenblattern, als Hauswurfsendungen oder
ausgelegt am PQOS, zahlen nach wie vor zu den wichtigsten Werbemitteln.

Wirken Prospektbeilagen auch? Oder verpufft die Wirkung angesichts der Menge
an Werbereizen, denen der Verbraucher heute ausgesetzt ist?
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Prospektbeilagen sicherer machen. i

Die CONdata Marktforschung beschaftigt sich seit vielen Jahren mit der Werbewirkung von
Prospektbeilagen und legt in 2014 erneut eine empirische Studie vor, die die Werbewirkung von
Prospektbeilagen analysiert.

Prospektbeilagen in  Tageszeitungen, Anzeigenblattern, als
Hauswurfsendungen oder ausgelegt am PQOS, zahlen nach wie vor zu
den wichtigsten Werbemitteln.

Werden Prospektbeilagen auch im Zeitalter des Internet noch beachtet oder verzichtet der
Konsument auf die Lektlire von Propektbeilagen?

Wie schon im Jahre 2010 geht die vorliegende Studie der Fragestellung nach, in wieweit die
beiden Werbemittel Online-Shop und Prospektbeilagen im Verbund wirken. Gibt es Schnitt-
stellen zwischen Online-Shop und Prospektbeilagenwerbung? Wird beispielsweise durch
Prospektbeilagenwerbung der Besuch eines Online-Shops unterstiitzt oder sucht der Leser eines
Prospektes lieber direkt den Stationarhandel bzw. Point-of-Sale auf?



Die Studie berilicksichtigt sowohl die Wirkung der
Prospektbeilagen in unterschiedlichen Werbetragern wie
Tageszeitung
Anzeigenblatter
Hauswurfsendungen und
Auslagen am Point-Of-Sale

als auch die Wirkung der Prospektbeilagen in unterschied-
lichen Branchen wie
Lebensmittelgeschafte,
Verbrauchermarkte,
Kaufhauser,
Bekleidungsgeschafte/Textilgeschafte,
Baumarkte/ Gartencenter, ' ,‘
Elektrofachgeschifte, \ J
Mobelgeschifte und '
Autohduser.

Ein weiterer wichtiger Inhalt der Studie ist die Frage ,,Was
ist aus Sicht des Kunden bei einer Prospektbeilage
besonders wichtig?“.

Erstmals wurde die Studie vor 7 Jahren durchgefiihrt. Mit den nunmehr vorliegenden
Ergebnissen der dritten Erhebung, ist die CONdata-Studie die umfangreichste Studie in
Deutschland, die sich mit der Werbewirkung von Prospektbeilagen beschaftigt.



Somit richtet sich die Studie zum einen an alle Unternehmen, die Prospektbeilagen in
ihren WerbemalBnahmen derzeit einsetzen. Zum anderen richtet sich die Studie an
alle Unternehmen, die erstmalig Prospektbeilagen-Werbung einsetzen wollen. Sie
finden wichtige Erkenntnisse lGber die zu erwartenden Wirkungen und Regeln, wie
die Prospekte optimal gestaltet werden. Nicht zuletzt richtet sich die Studie aus
denselben Grinden an alle Werbeagenturen, die fir ihre Klienten Prospektbeilagen
derzeit bzw. zuklinftig gestalten und umsetzen.

Die dritte Erhebung wurde im Frihjahr 2014 durchgefihrt. Die Interviews wurden -wie schon bei den

Erhebungen in 2007 und 2010- per Telefon-interview im Telefonstudio der CONdata Marktforschung GmbH in
Essen durchgefiihrt. Insgesamt wurden 1000 Telefoninterviews durchgefiihrt.
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